Midori presenta

Ned

Il coach energetico
per la Casa Connessa




Sai quanto consuma
Il tuo frigorifero?

| servizi energetici per la Smart Home
oggi si limitano ad analizzare i consumi
aggregati di casa, senza prendere In
considerazione dati granulari
provenienti dagli elettrodomestici







Porre attenzione ogni giorno ai propri consumi € il passo fondamentale per sapere come ridurli
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Una piattaforma di servizi Digital
e Premium che ti aiutano ad
avere il pieno controllo sul costi
energetici della tua abitazione.
Tutto nella stessa APP.
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" Consumi in forte aumento!

Se continui come negli ultimi giorni, a fine mese

Scopri di piu

Consumi misurati a Maggio

A 38kWh ’

Alert energetici

Da 2 giorni

Da 3 ore

Stand-by in aumento! S

soprattutto durante la notte

Le tue missioni Vedi tutte

Missione frigorifero Missione

Scopri i trucchi per Impara con

risparmiare energia e m al meglio st
laT el I nnnnnnnnn ;nr\n F‘-I"\an"l"'\; A; L

IL CONTROLLO PRIMA DI TUTTO

e—

Tieni sempre sotto controllo la
previsione dei consumi di casa a fine
mese e sii pronto a risparmiare in
corsa

ENERGY COACHING

e—

Scopri se i consumi degli
elettrodomestici stanno cambiando e
ricevi consigli personalizzati in base
alle tue abitudini
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{ Lavatrice

{ 10-16 Maggio 2021 )

MONITORA GLI ELETTRODOMESTICI

4. q
Semplicemente tutto quello che |
avresti sempre voluto sapere sul
consumo e lo stato di salute dei tuoi 0,42
dlSpOSlthl dl casa 43,5% rispetto alia settimana precedente




MISURA L’EFFICIENZA

Nessuna etichetta energetica puo
essere tanto precisa quanto l'efficienza
degli elettrodomestici misurata da Ned
Premium

Livello reale di efficienza

l +25% gnergia consumalo rspetio

alla lgvatric) pid alhiciant

' Valuta un modello plu elficlente

Profilo della tua lavatrice

Tkg

Th'W

3,3kWh

4k Wh

2kWh




Basta

sensore di

misura”




INSTALLABILE IN AUTONOMIA
—

Due semplici connettori consentono di
installare il dispositivo al quadro elettrico.
Nessun cablaggio né alcuna modifica ai
cavi elettrici

REAL TIME
—

Il dispositivo misura e trasmette le
misurazioni tramite la Wi-Fi di casa in
tempo reale

MISURA DELLA PRODUZIONE DA PV
—

Un altro connettore permette di misurare
anche la produzione dell'impianto
fotovoltaico collegato al quadro elettrico




dell’Utility




Il valore percepito delle Utility

Luce&Gas

La sola commodity
non viene vista come
un valore aggiunto
dai clienti dell’Utility
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Aiutiamo I’Utility nella
transizione digitale

Tutti 1 servizi Ned vengono inclusi nella
mobile APP dellazienda, aiutandola a
diventare l'interlocutore preferenziale dei
clienti per il controllo dei costi energetici di
casa e facilitando la vendita di nuovi
prodotti e servizi




Analytics & KPI
per rendere data-
driven la strategia
dell’Utility

SMART
BILL

| report energetici di Ned
possono essere inclusi nella
bolletta che diventa uno
strumento di mkg

SMART
CARE

| costi per il customer service
si riducono potendo
beneficiare di un auditing
remoto e digitale dei clienti

CERTIFICATI
BIANCHI

L’azienda puo generare
certificati bianchi
comportamentali su un’ampia
customer base

CUSTOMER
SEGMENTATION

L’Utility conosce molto meglio |
clienti che aderiscono ai servizi
Ned, potendoli segmentare e
profilare con precisione

PERSONALIZED
SHOP

Prodotti specifici per le
esigenze e il profilo dei clienti:
impianti PV, wallbox, auto
elettriche, ecc.

SERVIZ| E TARIFFE
PIU MIRATE

Migliora la strategia di mkg con
offerte e tariffe mirate a gruppi
di clienti specifici e con
caratteristiche simili tra loro
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All’Utility conviene un cliente efficiente?

(Spoiler: si!)

7}/

CUSTOMER
SATISFACTION

Un cliente efficiente e
un cliente soddisfatto
del proprio fornitore
da cui riceve
strumenti per
risparmiare

CHURN

REDUCTION
L’Utility riesce ad
Instaurare un
rapporto di fiducia
con il proprio cliente
riducendone il tasso
di abbandono

BRAND

IDENTITY
L’Utility e riconosciuta
sul mercato come
'owner della gestione
energetica della casa
attraverso servizi a
valore aggiunto

REVENUE

GENERATION

Un cliente soddisfatto
e piu incline ad
acquistare altri

prodotti e servizi
proposti dall’Utility sui
suoi bisogni
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